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Zeitung: Mittelbayerische Zeitung

Datum: 09.02.2023

Mittelbayerische Zeitung vom 09.02 2023 | Neumarkt

Trefferumgebung:

Neuer Streuobstverbund

Landkreis Streuobstwiesen sind Hotspots der Biodiversitat,
sie schitzen das Klima und sind wichtige
Lebensgrundlage far Menschen, Tiere und Pflanzen. Die
Europaische Metropolregion Nirnberg hat unter dem Titel
"Streuobstwiesenliebe" eine neue Dachmarke fur
naturreine Streuobstprodukte entwickelt, um die
Absatzmarkte regionaler Streuobstinitiativen vor allem da
starker zu erschliefien, wo eben keine Streuobstwiesen
sind: im stadtischen Kernbereich der Metropolregion. Die
regionale... mehr ...

Lesezeit 1 Min. (2,14 €)

...Die Européische Metropolregion Nirnberg hat unter dem Titel "Streuobstwiesenliebe” eine neue Dachmarke...



Zeitung: nn+ und Altmiihlbote
Datum: 23.04.2023

Online verfigbar: Kirschblite im Spalter Higelland beginnt: Streuobstwiesen - ein Schatz, der Pflege
braucht | nn.de
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Kirschbliite im Spalter Hiigelland beginnt: Streuobstwiesen -
ein Schatz, der Pflege braucht

Von Wolfgang Dressler Vv

23.4.2023, 05:58 Uhr

Beim Thema Obst von alten Streuobstwiesen im Absberger Raum ragt Kalbensteinberg heraus. Die Kirschbliite beginnt in diesen Tagen.

00000

ABSBERG - Gerade in der Bliitezeit wird der enorme Wert der Streuobstbestande deutlich:
Sie machen die Kulturlandschaft der Region mit ihrer Schénheit und Vielfalt zu etwas
Besonderem. Mehrere Initiativen ziehen jetzt gemeinsam an einem Strang.


https://www.nn.de/region/gunzenhausen/kirschblute-im-spalter-hugelland-beginnt-streuobstwiesen-ein-schatz-der-pflege-braucht-1.13183129
https://www.nn.de/region/gunzenhausen/kirschblute-im-spalter-hugelland-beginnt-streuobstwiesen-ein-schatz-der-pflege-braucht-1.13183129

AltmUhlfrankischer Obstkurier

Magazin: altmiihlfranken Das Umweltmagazin
Datum: Ausgabe Mai 2023

Aus Liebe zur Landschaft

Neue Dachmarke vereint Regionalinitiativen.

Liebe als Ansporn und Inspiration -
darauf setzt eine neue Streuobst-
Kampagne der Metropolregion
Niirnberg.

Die Streuobstwiesen der Metropol-
region Nurnberg, zu der auch Alt-
muhlfranken gehért, liefern erstklassi-
ge Aromen, sie tragen zum Erhalt der
Artenvielfalt bei und leisten als Koh-
lenstoffspeicher einen Beitrag zum
Klimaschutz. Das alles sind gute Griin-
de, sie zu erhalten und Streuobstpro-
dukte zu kaufen. Dariiber hinaus sind
die Safte, Aufstriche und Co. untrenn-
bar mit besonderen Landschaftserleb-
nissen verbunden. Die traditionellen
Kulturlandschaften sind ein Stick
Heimat - und dieses Gefuhl bringt die
neue Kampagne Streuobstwiesenliebe
zum Ausdruck.

Die Regionalinitiativen , Echt Brombach-
seer” und ,hesselberger” engagieren

sich in dem Projekt gemeinsam mit vier

weiteren Initiativen. Sie prasentieren
sich nun unter einer gemeinsamen,
emotionalen Dachmarke und auf einer
Website. So sollen Safte, Cider und
Most aus heimischem Streuobst leichter
den Weg zu den Verbraucherinnen und
Verbrauchern finden. Gleichzeitig soll
die Kampagne Gastronomen dazu
inspirieren, die regionalen Spezialitaten
nicht nur auf die Getrankekarte zu set-
zen, sondern der , Streuobstwiesen-

/metropolregion niirnberg

COMMEN STAUNEN BLEIRES

liebe" mit kulinarischen Kreationen Aus-
druck zu verleihen. Auch Unternehmen
soll die neue Marke eine Motivation lie-
fern, auf heimische Streuobstprodukte
zu setzen - etwa in der Kantine.

AuBerdem gibt es eine gemeinsame
Geschenke-Kiste , Streuobstwiesen-
liebe" der Regionalinitiativen, die online
bestellbar ist.

www.streuobstwiesenliebe.de



Magazin: BezirksJournal Bezirk Mittelfranken
Datum: Ausgabe Juni 2023
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© Natur & Umwelt Sicben Initiativen vermarkten ihre regionalen Spezialititen.
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Zeitung: WochenZeitung.de
Datum: 02.01.2023
Online verfiigbar: Echt Brombacher unterstitzt diese wertschatzende Kampagne — Wochenzeitung

Altmhlfranken (wochenzeitung-online.de)

Altmihifranken Gunzenhausen Treuchtlingen WeiBenburg

Echt Brombacher unterstuitzt diese

wertschatzende Kampagne

# Brigitte Dorr @ 02 Jan 2023

Kalbensteinberg (red). Streuobstwiesenliebe - der Stolz der Metropolregion: Im Rahmen einer Auftaktveranstaltung in
NuUrnberg wurde durch die Europdische Metropolregion (EMN) eine neue Marketingkampagne mit dem Ziel gestartet, den
besonderen Wert der Streuobstwiesen in das Bewusstsein der Menschen dieser Region, aber auch der dort tatigen
Unternehmen zu riicken. Denn Streuobstwiesen sind nicht nur Hotspots der Biodiversitat, sie stehen als Agroforstsysteme -
vor allem in der Kombination der Baume mit dem extensiven Granland - den Waldern in der dauerhaften Bindung von
Kohlenstoff in Biomasse und Boden in nichts nach. Sie tragen zudem mit ihrer emotionalen Schonheit sowie der
beeindruckenden Vielfalt der aus ihnen stammenden Produktspezialitaten zur Landschaftsattraktivitat sowie dem Image der
Gesamtregion bei. Als immaterielles Kulturerbe stehen sie gemeinsam mit den mediterranen Olivenhainen an der Spitze

attraktiv wahrgenommener europdischer Landschaftserlebnisse.

Unter www.streuobstwiesenliebe.de werden diese neuen Marketingansatze kommuniziert und mit ,Streuobstwiesenliebe”

wurde ein Name kreiert, Gber den die Emotionalitat dieses Ansatzes gut kommuniziert werden kann. Er soll vor allem helfen,

dass moglichst viele Menschen stolz auf ihre Streuobstwiesen sind. Den Unternehmen wird auBerdem ein wertschatzender
Alleinstellungswert an die Hand gegeben wird, der ihr Standortmarketing mit einem innovativen Ansatz unterstitzen kann.

Die Manufaktur ,Echt Brombachseer” hat - wie ,hesselberger” und weitere vier Streuobstinitiativen aus der Metropolregion -

diese neue Kampagne mit aufgebaut, unterstitzt sie und wird diese verbindende Wort-Bild-Marke auch selbst aktiv nutzen.

Denn es hat bislang eine attraktive Plattform gefehlt, um den Menschen - jenseits von wertgeschatzten Produkten - die

Besonderheit und Einzigartigkeit dieses Landschaftsraums umfassend so nahe zu bringen, dass sie dieser ,geschliffene LETZT
Diamant der Region” auch mit ehrlichem Stolz erfullt.

Der inspirierende Begriff der ,Streuobstwiesenliebe” motiviert z.B. auch die Sterne-Gastronomie, diese regionalen
Spezialitaten nicht nur als hochwertige Getrankebegleitung, sondern die Geschichte hinter diesen Produkten auch fur vollig
neue Kreationen aus der Kiiche zu nutzen. Vadim Karasev, Chefkoch des Nirnberger Sterne-Restaurants Veles hat dies bei der
Vorstellung der neuen Marketingkampagne auch mit viel innovativer Kreativitat vorgestellt. Er hatte mit seinem Team in einem
mehrgangigen Mend die wertvollen Frichte und Aromen der Obstwiesen auf wunderbare Weise eingebunden und damit zu
einem bleibenden Erlebnis verankert.

Und Britta Ender konnte als Nachhaltigkeitsbeauftragte der Nirnberger Firma Staedtler - Weltmarktfiihrer fir Schreib- und
Malprodukte - Uberzeugend vorstellen, wie Streuobstwiesenliebe kunftig in der hauseigenen Betriebskantine eingesetzt wird,

um auch dartber einen Beitrag zu regionaler Wertschopfung, Klimaschutz und Naturschutz zu leisten. Diese beiden Beispiele
markieren jede auf eine andere Weise, wie der manchmal etwas vernachlassigte Apfelbaum Gber das Bewusstsein fir eine
ganz herausragende Kulturlandschaft mit ,Streuobstwiesenbliebe” zum bleibenden Stolz einer Region beitragen kann. Sie
sollen aber auch andere Gastronomiebetriebe und Unternehmen die Motivation liefern, um ,Streuobstwiesenliebe” im
eigenen Betrieb kreativ einzusetzen.

Mit ,Streuobstwiesenliebe” werden die Produkte der ,Echt Brombachseer” die ihnen geblhrende Wertschatzung auch dartber

erfahren, dass sie untrennbar mit einzigartigen Landschaftserlebnissen verbunden sind, auf deren Kulturerbe wir jederzeit mit
Stolz verweisen sollten.

Foto: Pixabay


https://www.wochenzeitung-online.de/echt-brombacher-unterstuetzt-diese-wertschaetzende-kampagne/
https://www.wochenzeitung-online.de/echt-brombacher-unterstuetzt-diese-wertschaetzende-kampagne/

Zeitung: Bayrisches Landwirtschaftliches Wochenblatt

Datum: 03.01.2023

Online verfiigbar: Streuobstwiesenliebe: Neue Marke fiir Saft und Secco | Bayerisches
Landwirtschaftliches Wochenblatt (wochenblatt-dlv.de)
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Streuobstwiesenliebe: Neue Marke fiir Saft und Secco
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®RUDIOTT Présentieren die Frankenkiste mit Streuobstprodukten: (v. I.) Landrat Helmut Weil}
(Sprecher ,Dachmarke Streuobstwiesenliebe®, Anna Sauber (Apfelkonigin der Frankischen
Moststrale), Dieter Popp (Mitbegriinder der Streuobst-Initiative EchtBrombachseer) und Norbert
Metz (LPV Mittelfranken und Projektleiter Streuobstwiesenliebe).
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BL  Redaktion Wochenblatt
w am Dienstag, 03.01.2023 - 08:07

Sechs Initiati aus der polregion Niirnberg haben sich zusammengeschlossen, um ihre

Spezialitdten zu vermarkten.

Niirnberg Nachhaltig, regional und lecker — die Vorteile von Streuobstprodukten liegen auf der
Hand. Sechs Initiativen aus der Metropolregion haben sich unter der Marke
JStreuobstwiesenliebe” zusammengeschlossen, um ihre Spezialitdten zu vermarkten. Dabei
haben sie zwei namhafte Kooperationspartner gewonnen: Das Unternehmen Staedtler und das
Nirnberger Sterne-Restaurant Veles beziehen zukinftig Safte, Seccos und Schorlen von
LStreuobstwiesenliebe”.

Streuobstwiesen haben eine jahrhundertealte Tradition. In der Metropolregion Niirnberg gibt es
noch rund 1,2 Mio. hochstammige Apfel-, Birnen-, Kirsch- und Zwetschgenbdume; besonders zur
Obstbliite und zur Emtezeit pridgen sie die Landschaft. Die Region gilt daher als Wiege der
deutschen Obstkultur. Die Produkte kdnnen sich sehen lassen: Apfelsafte aus 200 Sorten,
alkoholfreier KirschSpritz oder Perlende Birne.

Mehrere Initiativen biindeln ihr Angebot

In den letzten 20 Jahren sind in der
Metropolregion Niirnberg zahlreiche kleine
Initiativen entstanden, die durch Nutzung der m?n?sen
Friichte ihre Baumbesténde erhalten wollen. Die
Marke ,Streuobstwiesenliebe” biindelt nun das
vielseitige Angebot der Streuobst-Initiativen und g
ermoglicht eine gemeinsame Vermarktung. So
sollen mehr Verbraucher in der Metropolregion
in den Genuss der regionalen Saft- und Secco-
Annohata kammon

Bayerisches Landwirtschaftliches
Wochenblatt
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Franken Ostbayern Oberbayern  Schwaben  Osterreich
Windsheim.

Auch die Sterne-Gastronomie findet Gefallen

Aber nicht nur in den Verwaltungen sind Streuobst-Produkte gefragt. Auch Unternehmen in der
Metropoiregion beziehen nun Produkte von heimischem Streuobst, wie die Firma Staedtler, ein
weltweit fiihrender Hersteller von Schreib- und Malprodukten. Die hohe Qualitat und der
Geschmack der Safte und Seccos von Streuobstwiesenliebe treffen die Wiinsche anspruchsvoller
und auf Nachhaltigkeit achtender Konsumenten.

Ideale Voraussetzung fiir den Einsatz in der Sterne-Gastronomie, findet auch Vadim Karasey,
Chefkoch des Nirnberger Sterne-Restaurants Veles: ,Zu hochwertigem Essen braucht es eine
passende Getrénkebegleitung. Streuobst-Safte von Streuobstwiesenliebe bieten ein einzigartiges
Geschmacks-Erlebnis in Spitzen-Qualitét.” Die verschiedenen Streuobst-Produkte, wie etwa
Hesselberger Birnensaft, Aronia-Cider der Initiative EinHeimischer oder Apfel-Schorle von
Pomme200, sind ab sofort als hochwertiges Geschenke-Set erhdltlich unter www.franken-
kiste.de/shop.

Alle Informationen zu Streuobstwiesenliebe finden sich unter www.streuobstwiesenliebe.de.


https://www.wochenblatt-dlv.de/regionen/franken/streuobstwiesenliebe-neue-marke-fuer-saft-secco-571685
https://www.wochenblatt-dlv.de/regionen/franken/streuobstwiesenliebe-neue-marke-fuer-saft-secco-571685

Zeitung: Futour
Datum: 15.12.2022
Online verfiigbar: FUTOUR die Umsetzungsberatung

Startseite FUTOUR Leistungen Referenzen Kontakt

Streuobstwiesenliebe jetzt online

15.12.2022

Neue inginitiative in der ion Niirnberg

Im Rahmen einer Auftaktveranstaltung wurde durch die Europdische Metropolregion Nirnberg (EMN) mit

Unterstiitzung mehrerer Obstinitiativen eine neue Marketingkampagne mit dem Ziel gestartet, den besonderen Wert

der Streuobstwiesen in das Bewusstsein der Menschen dieser Region, aber auch der dort tatigen Unternehmen zu
rlcken.
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Denn Streuobstwiesen sind nicht nur Hotspots der Biodiversitat, sie stehen als Agroforstsysteme - vor allem in der
Kombination der Baume mit den extensiven Griinland - in der dauerhaften Bindung von Kohlenstoff den Waldern in

dieser Klimaleistung in nichts nach und tragen mit ihrer emotionalen Schonheit sowie der Vielfalt der aus ihnen
stammenden Produktspezialitdten zur Landschaftsattraktivitat sowie dem Image der Gesamtregion bei. Als
immaterielles Kulturerbe stehen sie gemeinsam mit den mediterranen Olivenhainen an der Spitze attraktiv
wahrgenommener europischer Landschaftserlebnisse.

Unter w

de werden diese neuen Marketingansdtze kommuniziert und mit dem neuen
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Begriff der ,Streuobstwiesenliebe” wurde ein Name kreiert, mit dem die Emotionalitat dieses Ansatzes gut unterlegt

werden kann. Er soll vor allem helfen, dass moglichst viele Menschen stolz auf ihre Streuobstwiesen sind und den
Unternehmen wird ein wertschatzender Alleinstellungswert an die Hand gegeben wird, der ihr Standortmarketing
wirkungsvoll unterstiitzen kann.

Der inspirierende Begriff der ,Streuobstwiesenliebe” motiviert z.B. auch die Sterne-Gastronomie, diese regionalen
Produkte nicht nur Getrénkebegleitung zu nutzen, sondern die Geschichte hinter diesen Produkten fir vollig neue

Kreationen aus der Kiiche zu nutzen. Vadim Karasev, Chefkoch des Niirnberger Sterne-Restaurants Veles hat dies bei
der Vorstellung der neuen Marketingkampagne auch mit viel innovativer Kreativitét vorgestellt. Und Britta Ender hat

als Nachhaltigkeitsbeauftragte der Nurnberger Firma Staedtler — Weltmarktfiihrer fir Schreib- und Malprodukte —

iberzeugend vorgestellt, wie Streuobstwiesenliebe kiinftig in der hauseigenen Betriebskantine eingesetzt wird, um

auch dariiber einen Beitrag zu regionaler Wertschdpfung, Klimaschutz und Naturschutz zu leisten
Dieter Popp von der FUTOUR Regionalberatung unterstiitzt in diesem Projekt die Ansétze, wie diese Gkologischen

Wechselwirkungen so in das Marketing umgesetzt werden, damit diese nicht immer einfachen Zusammenhénge von

den Konsumierenden auch aufgegriffen und in einen nachhaltigen Konsum ibertragen werden kénnen

Kontakt: Dieter Popp


https://futour.com/de/news/497-streuobstwiesenliebe-jetzt-online

wiesentbote.de
Datum: 22.04.2023

nstaltungsreihe-zur-streuobstbluete-in-der-metropolregion/

Veranstaltungsreihe zur Streuobstbllte in der
Metropolregion

PRESSEMITTEILUNG VEROFFENTLICHT VON REDAKTION AM 22. APRIL 2023

Streuobstblite © Robert Pelczer

,Wir gehen in die Blite" — das Hanami der Metropolre-
gion Nurnberg

Kirsche, Zwetschge, Apfel und Birne - die Streuobst-Initiativen der
Marke ,Streuobstwiesenliebe™ fithren mit einer Veranstaltungsreihe
durch bliihende Landschaften und zeigen die Herkunft ihrer Produkte.

In Japan wird jedes Frihjahr die Kirschblite mit dem Fest Hanami gefeiert.
Wenn in der Metropolregion Nirnberg im Frihling die Natur erwacht, erbliihen
auf den Streuobstwiesen neben Kirschen- auch Zwetschgen-, Apfel- und Birn-
bdume in weiBer oder rosafarbener Pracht. Gerade in der Blltezeit wird der
enorme Wert der Streuobstbestédnde flir das Landschaftsbild deutlich: Sie
machen die Kulturlandschaft der Region mit ihrer Schénheit und Vielfalt zu
etwas Besonderem. Daher laden vier Initiativen der Marke Streuobstwiesenlie-
be am 21., 23. und 28. April ein, die Bllte der Obstbdume an verschiedenen
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https://www.wiesentbote.de/2023/04/22/veranstaltungsreihe-zur-streuobstbluete-in-der-metropolregion/

